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Lansmana Alti Ay.
Tek Marka, Tek Model.

Gerive Doqru Plani.

Maketten satis lansmanindan dnce hangi ayda neyin hazirlanacagi, her parcanin kimi ikna
etmesi gerektigi ve marka ile 3D modelin bir sonraki asamaya neleri tasidigi.

Dim Kuzmenko
Kurucu Ortak, Maverick Frame Studio

maverickframe.com



MAKETTEN SATIS LANSMAN PLANI

BURADAN BASLAYIN

MAVERICK FRAME STUDIO

Bes tedarikci, bes goérinim,

tek proje

Cogu konut projesi lansmanini parca parga satin alir: ismi bir marka ajansindan, renderlari bir CGI stiidyosundan, web
sitesini bir web ekibinden, brosuri bir baski tasarimcisindan ve kampanya gérsellerini bir reklam ajansindan.

Her biri kendi dosyalarindan ve kendi takviminden baslar. Alicilar projenin bes farkli versiyonunu gorir ve satis lansmani

en yavas tedarikgiyi bekler.

ASAMA ASAMA SATIN ALINDIGINDA

TEK BiR YOL HARITAS| OLARAK PLANLANDIGINDA

01 isim ve logo beyaz bir sayfa iizerinde onaylanir

02  Renderlarin isigini ve stilini markayi hic gérmemis
bir stiidyo belirler

03  Web sitesi, brosiir ve satis ofisi renderlar bekler

Marka, onaydan dnce santiye brandasinda, web sitesinde ve brosurde test edilir

Renderlar markanin renklerinde, 1siginda ve atmosferinde Uretilir

Her parga, satis lansmani tarihinden geriye dogru planlanir

Asil varliklar marka ve modeldir. Materyaller bunlarin ¢iktisidir.

Gercek materyaller Uzerinde test edilmis bir isim ve kimlik ile mimarinizin gizimlerinden kurulmus bir 3D proje modeli, sonraki her materyalin
yeniden kullandigi temeldir. ikisi de tek ekipte kalirsa her yeni parga sifirdan bir baglangi¢ degil, yalnizca sayfa diizeni ve render isidir.

Maverick Frame'in bir villa projesi icin konsept lansmani: vaziyet plani ve satis grafigiyle yatirimer sunumu sayfalari.
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YOL HARITASI

Her agsamada ne siparis
edilmeli, ne kalici olur

Maketten satilan projelerin cogunun karsilastigi sirayla yedi asama. Her satir neyin hazirlanacagini, kimin onay vermesi
gerektigini ve bir sonraki asamanin neyi yeniden kullandigini gosterir.

ASAMA SIPARIS EDILECEK GORSELLER KiM KULLANIR SONRAKI ASAMAYA KALAN

Strateji Proje incelemesi, rakip projeler, alici, Siz ve ortaklariniz Konumlandirma ve plan
konumlandirma ve tarihleri belli lansman plani

Sermaye Yatirimci sunumu, ilk saha gorselleri ve satis Fonlar, bankalar, JV ortaklari 3D model ve hikaye
hikayesi

Ruhsat Gercek binanin sokak ve kusbakisi gérunumleri Belediye, cevre sakinleri Cevre baglami modeli

Marka Proje ismi, kimlik ve marka kitabi; santiye brandasi, Siz ve satis ekibiniz Marka kurallari

web ve basili isler Gzerinde test edilir

On satis Web sitesi, brosir, 6rnek daireler, kat planlari, Alicilar, gayrimenkul danismanlar,  Renderlar, planlar, segici
turlar ve satis ofisi satis ekibi
Lansman Kampanya gorselleri: sosyal medya, Reels, Alicilar, medya ekibiniz Marka varliklari kitliphanesi

reklamlar, billboardlar ve santiye brandasi

Teslim ingaat ilerleme gorselleri ve bir sonraki etap igin Alicilar, sonraki yatirimcilar ikinci etap icin model ve marka
gorseller

Bulundugunuz yerden baslayin

Yatirimcei toplantisi gelecek ay ise Sermaye asamasiyla baslayin ve modeli arsivde tutun. Projenin hala yalnizca bir calisma adi varsa web
sitesinden ve brosiirden énce Marka asamasini tamamlayin, ¢uinki sonraki her parca bu ismi tasir.

Her proje yedi asamanin tamamindan gegmez; medya satin alma ve halkla iliskiler ise ajanslarinizda kalir. Hangi asama 6nce gelirse gelsin,
digerlerinin yeniden kullanacagi temeli o kurar.

Maverick Frame'in bir villa projesi icin konsept lansmani: brosir kapagi ve kat plani sayfasi.
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MAKETTEN SATIS LANSMAN PLANI

TAKVIM

Lansmana alti ay,
ay ay

MAVERICK FRAME STUDIO

Yaklasik 60 konutluk, satiglari altinci ayda acilan maketten satis projesi icin derlenmis 6rnek bir plan. Sizin tarihleriniz farkl

olacaktir; siralama ve cakismalar ise genellikle degismez.

AY NE HAZIRLANIR

KiM INCELER

Ay 1 Proje incelemesi, alici ve konumlandirma, tarihleri belli lansman plani; 3D model
¢izimlerden veya bir kutle modelinden baslar

Ay 2 isim secenekleri, kimlik ve marka kitabi; yatirrmei sunumu igin ilk dis cephe ve
kusbakisi gorsel

Ay 3 Yatirimei sunumu; markanin isik dilinde dis cepheler, kusbakisi gorseller ve érnek
daire i¢ mekanlari

Ay 4 Daire veya villa segicili web sitesi, brosur, kat plani katalogu ve fiyat listesi dizeni

Ay 5 Satis ofisi icerikleri: film, tur ve blyuk baskilar; her boyutta santiye brandasi ve
kampanya gorselleri

Ay 6 Lansman: web sitesi yayina girer, satis ofisi agilir, gorseller medya ekibinize gider Alicilar
AY KONUMLANDIRMA, PROJE iSMi VE MARKA iGN AY RENDERLAR, WEB SITESi VE BROSUR iGiN AY BiR REVIiZYON TURU VE KAMPANYA iGiN

Satis ofisini erken planlayin

Siz ve ortaklariniz

Siz, yatinmcilar

Yatirimcilar, banka

Satis ekibiniz

Satis ekibi, medya ajansi

Bir satis ofisi planliyorsaniz tasarimina lansmandan ¢ok 6nce ihtiyac vardir, ¢ciinku yukleniciniz uygulamayi bu tasarima gore yapar. Filmi ve

baskilari renderlarla ayni modelden cikar.

Marka veya renderlar zaten varsa daha kisa lansmanlar mimkindur. Daha buyuk bir proje, birden fazla etap ya da ikinci bir satis ofisi streyi

uzatir.
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TEK SAYFADA

Her asamada bize
ne géndermelisiniz

Her asamada fiyati ve takvimi belirleyen kisa girdi listesi. Elinizde ne varsa génderin; eksik olanlar gecikmeye degil, soruya
doénusdar.

01  Strateji: proje Arsa, daire dagilimi, hedef fiyat ve evlerin kime yonelik oldugu. Bitmis bir tasarim
gerekmez.

02  Strateji: pazar Alicilarin sizi karsilastiracagi rakip projeler ve simdiden kararlastiriimis olanlar.

03  Sermaye: hedef kitle Sunumu ilk kimin gorecegi: bir fon, bir banka, bir JV ortagi ya da arsa sahibi; ve tarih.

04  Ruhsat: baglam Arsanin sokaktaki konumu, ¢evredeki binalar ve belediyenin gérmek istedikleri.

05  Marka: isim Bir ¢calisma adi, begendiginiz veya begenmediginiz isimler ve halihazirda sahip

oldugunuz alan adi ya da sosyal medya kullanici adlari.

06  On satis: gizimler Mimarin modeli veya ¢izimleri, daire planlari, malzeme listesi ve fiyat listesi.

07  Lansman: kanallar CRM sisteminiz, medya planindaki formatlar ve reklamlarla halkla iligkileri kimin
yurattigu.

08  Her asama: tarih Yatirimei toplantisi, belediye sunumu ya da satis lansmani. Plani bu tarihten geriye

dogru kurariz.

ikinci etap, ayni marka Kosullarimiz bir sonraki sayfada

ilk etabinizi biz hazirladiysak bir sonrakine tek bir e-postayla Renderlar ve film igin piyasa fiyatlari, siirelerimiz ve neyin bir
baslanir: yeni ¢izimler ve tarih. Marka, model ve sablonlar revizyon turu sayildigi 06. sayfada. Marka, web sitesi ve lansman
arsivimizde hazirdir. materyalleri proje bazinda fiyatlandirilir.

&

OLIVE RIDGE

Maverick Frame'in bir villa projesi icin konsept lansmani: arsaya giden yolda bir yol kenari billboardu.
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MALIYETLER

Piyasa fiyatlari ve kosullarimiz,
her teklifi kontrol edebilmeniz icin

2026'da piyasada gordigumuz araliklar, serbest ¢alisandan stiidyoya. Bizimki dahil her teklifin saglamasini yapmak i¢in
kullanin.

TESLIM EDILEN i$ SERBEST GALISAN STUDYO

Tek dis mekan gorseli $100 - 300 $250 - 600
Tek i¢c mekan gorseli $120 - 350 $300 - 700

5 - 8 acilik paket $600 - 1.500 $1.500 - 4.000
Animasyon, dakika basina $1.000 - 3.000 $3.000 - 8.000

Standart teslim surelerimiz ve revizyon kosullarimiz. Bir proje farkli bir sey gerektirmedikce teklifimiz bunlara dayanir;
gerektiriyorsa bunu is baslamadan soyleriz.

ASAMA VEYA TESLIM MAVERICK FRAME STANDARDI

Bir gorselin ilk taslagi Eksiksiz bir brief'ten itibaren 3 ila 5 is guni

Bitmis gorseller, 5 - 8 gorsellik paket 2 ila 3 hafta, taslaklar dahil

Bir dakikaya kadar animasyon 4 ila 6 hafta, 6nce storyboard ve 6n izleme

Dahil revizyon turlar Taslak asamasinda iki, final gérselde bir

Bir tur neyi kapsar Tek seferde gonderilen, birlestirilmis tek bir yorum listesi
Acil teslim Takvim uygunsa yari surede, yaklasik %40 ek ucretle

Teslim tarihi alev almadan bir stiidyo belirleyin

Gordugumiiz en pahali projeler, brief'i zayif olanlar degil. ik tedarikci basarisiz olduktan sonra, lansman tarihi yerinden oynamazken panik icinde
verilen isler. Hicbir sey acil degilken bir iki stiidyoyu degerlendirin.

Sirket i¢i ekip tzerine bir not: tek bir 3D sanatgisi yaklasik on yazilm aboneligine, bir is istasyonuna ve modelleme, isiklandirma, post
produksiyon ve musteri iletisimi gibi bir dizi yan beceriye ihtiya¢ duyar. Bu, ancak o kisi her giin dolu oldugunda karsihgini verir. Bunun altinda
hesap kendiliginden dis kaynak kullanimindan yanadir.
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SONRAKI ADIM

Elinizde ne varsa
bize génderin

Planlar, bir model, fotograflar ya da bir brief taslagi, hangi durumda olursa olsun. Kapsam, fiyat ve bunlari belirleyen
sorularla yazili olarak yanit veririz, satis gérismesi yapmadan.

iletisim formu maverickframe.com/contacts/
Gayrimenkul pazarlama maverickframe.com/tr/cozumler/gayrimenkul-pazarlama-ajansi/
Ya da kisaca bu rehberin geldigi e-postayi yanitlayin.

Bu brief’leri okuyan ekip tarafindan yazildi

Dim Kuzmenko, Maverick Frame Studio’nun kurucu ortagidir. Bu rehberdeki rakamlar bir sektoér anketinden degil, kendi gelen kutumuzdan ve
kendi fiyat listemizden geliyor.

MAKETTEN SATIS LANSMAN PLANI 07



