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Sex manader till start.
Ett varumarke, en modell.

Planerat baklanges.

Vad ni ska ta fram i vilken manad fore saljstarten av ett projekt i nyproduktion, vem varje del
ska Overtyga och vad varumarket och 3D-modellen for vidare till nésta skede.

Dim Kuzmenko
Medgrundare, Maverick Frame Studio maverickframe.com



LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

BORJA HAR

Fem leverantérer, fem
stilar, ett projekt

For de flesta bostadsprojekt kops lanseringen i delar: ett namn fran en varumarkesbyra, renderingar fran en CGl-studio,
en webbplats fran ett webbteam, ett saljprospekt fran en grafisk formgivare och kampanjmaterial fran en reklambyra.

Var och en utgar frdn sina egna filer och sin egen tidplan. Koparna ser fem versioner av projektet, och saljstarten far vanta
pa den ldngsammaste leverantoren.

KOPT SKEDE FOR SKEDE PLANERAT SOM EN FARDPLAN
01 Namnet och logotypen godkénns pa en vit sida Varumérket testas pa ett byggplank, en webbplats och ett séljprospekt innan det
godkanns
02 Renderingarna ljussitts och stylas av en studio Renderingarna gors i varumarkets farger, ljus och stdmning

som aldrig har sett varumarket

03  Webben, siljprospektet och siljkontoret viantar pA  Varje del planeras baklanges fran datumet for séljstarten
renderingarna

Varumirket och modellen ar tillgdngarna. Materialet dr resultatet.

Ett namn och en identitet som har testats pa riktigt material, och en 3D-modell av projektet byggd utifrdn arkitektens ritningar, &r det som allt
senare material ateranvander. Om bada stannar hos ett team blir varje ny del layout och rendering, inte en ny start.

&5 MONTHLY SALES

abntll

Konceptlansering av Maverick Frame for ett villaomrade: sidor ur investerarpresentationen med illustrationsplanen och ett forséljningsdiagram.
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LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

FARDPLANEN

Vad ni bestaller i varje
skede och vad som bestar

Sju skeden, i den ordning som de flesta nyproduktionsprojekt gar igenom dem. Varje rad visar vad som ska tas fram, vem
som ska sdga ja och vad nasta skede ateranvander.

SKEDE BESTALL DESSA BILDER VEM ANVANDER DEM FORS VIDARE

Strategi Genomgang av projektet, konkurrerande projekt, Ni och era partner Positioneringen och planen
kdparen, positionering och lanseringsplanen med
datum

Kapital Investerarpresentation, de forsta bilderna av Fonder, banker, JV-partner 3D-modellen och berattelsen

platsen och séljberattelsen
Bygglov Gatuvyer och flygvyer av den verkliga byggnaden ~ Kommunen, samréadet Omgivningsmodellen

Varumarke Namn, identitet och varumarkesmanual, testade p& Ni och ert séljteam Varumarkesreglerna
byggplank, webb och tryck

Saéljstart Webb, saljprospekt, visningslagenheter, Kopare, méklare, séljteamet Renderingar, planer, véljaren
planiésningar, rundvandringar och séljkontoret

Kampanj Kampanjmaterial: sociala medier, Reels, annonser, Kopare, ert medieteam Ett bibliotek av varuméarkesmaterial
affischtavlor och byggplank

Inflyttning Lagesrapporter fran bygget och bilder for nasta Kopare, nasta investerare Modell och varumarke for etapp tva
etapp

Borja dar ni ar
Om investerarmétet &r nasta manad, borja med Kapital och spara modellen. Om projektet fortfarande har ett arbetsnamn, ta skedet Varuméarke
fére webben och saljprospektet, eftersom allt senare material bar namnet.

Alla projekt gar inte igenom alla sju skeden, och mediekép och PR ligger kvar hos era byraer. Det skede som kommer forst bygger det som de
andra ateranvander.

Konceptlansering av Maverick Frame for ett villaomrade: omslaget till séljprospektet och ett uppslag med planlésningar.
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LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

KALENDERN

Sex manader till start,
manad for manad

En sammansatt plan for ett projekt med omkring 60 bostader som séljs fore byggstart, med saljstart i manad sex. Era
datum kommer att se annorlunda ut; ordningen och éverlappningarna gor det sallan.

MANAD VAD SOM TAS FRAM VEM SOM GRANSKAR

Manad 1 Genomgang av projektet, kdpare och positionering, lanseringsplanen med datum; 3D- Ni och era partner
modellen péborjas utifran ritningarna eller en volymmodell

Manad 2 Namnférslag, identiteten och varumérkesmanualen; den forsta exteridren och flygvyn  Ni, investerare
till investerarpresentationen

Manad 3 Investerarpresentationen; exteriorer, flygvyer och interiérer av visningslagenheter i Investerare, banken
varumarkets ljus

Manad 4 Webben med en lagenhets- eller villavéljare, séljprospektet, planidsningskatalogen Ert séljteam
och layouten for prislistan

Manad 5 Innehall till séljkontoret: filmen, rundvandringen och storformatstryck; byggplank och Saljteam, mediebyra
kampanjmaterial i alla format

Manad 6 Saljstart: webben gar live, saljkontoret 6ppnar, kampanjmaterialet gar till ert Kopare
medieteam

1-2 2-3 1

MANADER FOR POSITIONERING, NAMN OCH MANADER FOR RENDERINGARNA, WEBBEN OCH MANAD FOR EN GRANSKNINGSRUNDA OCH

VARUMARKE SALJPROSPEKTET KAMPANJEN

Planera saljkontoret tidigt

Om ni planerar ett saljkontor behdvs designen i god tid fore saljstarten, eftersom er entreprendr bygger inredningen utifran den. Filmen och
trycken kommer fran samma modell som renderingarna.

Kortare lanseringar ar méjliga nar varumarket eller renderingarna redan finns. Ett storre projekt, flera etapper eller ett andra saljkontor tar langre
tid.
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LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

ALLT PA EN SIDA

Vad ni skickar till oss
I varje skede

Den korta listan med underlag som avgor pris och tidplan i varje skede. Skicka det ni har; det som saknas blir fragor, inte
férseningar.

01  Strategi: projektet Platsen, lagenhetsférdelningen, malpriset och vem bostaderna ar till for. Ingen fardig
design behovs.

02  Strategi: marknaden De konkurrerande projekt som kdparna kommer att jamfoéra er med, och det som
redan &r bestamt.

03  Kapital: mottagarna Vem som ser presentationen forst: en fond, en bank, en JV-partner eller markégaren,
och datumet.

04  Bygglov: omgivningen Platsen i sin gatumiljé, narliggande byggnader och vad kommunen vill se.

05 Varumarke: namnet Ett arbetsnamn, namn som ni gillar eller ogillar, och domaner eller konton pé sociala
medier som ni redan har.

06  Sadljstart: ritningarna Arkitektens modell eller ritningar, lagenhetsplanerna, rumsbeskrivningen och prislistan.
07  Kampanj: kanalerna Ert CRM, formaten i medieplanen och vem som skéter annonserna och PR.
08 Varje skede: datumet Investerarmétet, samradet eller saljstarten. Vi planerar baklanges fran det.
Etapp tva, samma varumirke Vara villkor star pa nista sida
Om vi gjorde er forsta etapp borjar nasta med ett mejl: de nya Marknadspriser for renderingar och film, vara tidplaner och vad
ritningarna och datumet. Varumarket, modellen och mallarna finns som raknas som en revisionsrunda star pa sidan 06. Varumarke,
sparade. webb och lanseringsmaterial offereras per projekt.

Konceptlansering av Maverick Frame for ett villaomrade: en affischtavla vid vagen fram till omradet.
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LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

VAD DET KOSTAR

Marknadspriser och vara villkor,
sa att ni kan granska varje offert

Spann vi ser pd marknaden 2026, fran frilansare till studio. Anvand dem for att rimlighetspréva varje offert, aven var.

LEVERANS FRILANSARE STUDIO
Enstaka exteriorbild $100 - 300 $250 - 600
Enstaka interiorbild $120 - 350 $300 - 700
Paket med 5 - 8 vyer $600 - 1500 $1500 - 4 000
Animation, per minut $1000 - 3000 $3000 - 8000

Vara standardtider och revisionsvillkor. Det &r dem vi offererar om inte ett projekt kraver ndgot annat, och i sa fall sager vi
det innan arbetet borjar.

SKEDE ELLER LEVERANS STANDARD HOS MAVERICK FRAME

Forsta utkast av en stillbild 3 till 5 arbetsdagar fran ett komplett underlag

Fardiga stillbilder, paket med 5 - 8 2 till 3 veckor, utkast inraknade

Animation upp till en minut 4 till 6 veckor, storyboard och férhandsversion forst
Revisionsrundor som ingar Tva i utkastskedet, en pa den fardiga bilden

Vad som raknas som en runda En samlad lista med kommentarer, skickad pa en gang
Expressleverans Halva tiden for ungefar 40 % mer, nar schemat tillater

Ha en studio klar innan deadlinen brinner

De dyraste projekten vi ser &r inte de med svaga underlag. Det &r de som bestélldes i panik, efter att den forsta leverantéren hade fallerat och
lanseringsdatumet 1&g fast. Utvardera en eller tva studior medan inget &ar brattom.

En not om att géra det internt: en enda 3D-artist behdver ett tiotal programlicenser, en arbetsstation och en rad néarliggande fardigheter, fran
modellering och ljusséttning till efterbearbetning och kundkontakt. Det lonar sig bara om personen har fullt upp varje dag. Under den nivan talar
kalkylen av sig sjalv for att lagga ut arbetet.
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LANSERINGSPLANEN FOR NYPRODUKTION MAVERICK FRAME STUDIO

NASTA STEG

Skicka oss det
du redan har

Ritningar, en modell, foton eller ett utkast till brief, i vilket skick de &n ar. Vi svarar med omfattning, pris och de frdgor som
avgor dem, skriftligt och utan séljsamtal.

Kontaktformularet maverickframe.com/contacts/
Marknadsféring av nyproduktion maverickframe.com/sv/losningar/marknadsforing-nyproduktion/
Eller helt enkelt svara pa mejlet som den har guiden kom i.

Skriven av dem som laser de har underlagen

Dim Kuzmenko &r medgrundare av Maverick Frame Studio. Siffrorna i den har guiden kommer fran var egen inkorg och var egen prislista, inte
fran en branschundersokning.
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