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P6t roku do startu.
Jedna marka 1 model.

Zaplanowane od konca.

Co przygotowaé w ktérym miesigcu przed startem przedsprzedazy, kogo kazdy element ma
przekonac i co marka oraz model 3D przenosza na kolejny etap.

Dim Kuzmenko
Wspétzatozyciel, Maverick Frame Studio maverickframe.com



PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY

NA POCZATEK

Pieciu dostawcow, pieé
styléw, jedna inwestycja

MAVERICK FRAME STUDIO

Wiekszos¢ deweloperdw kupuje start sprzedazy w czesciach: nazwe od agencji brandingowej, wizualizacje od studia
CGl, strone od zespotu webowego, folder od grafika DTP, a kreacje kampanii od agencji reklamowej.

Kazdy z nich zaczyna od wtasnych plikéw i wlasnego harmonogramu. Kupujacy widza pie¢ wersji inwestycji, a start

sprzedazy czeka na najwolniejszego dostawce.

KUPOWANE ETAP PO ETAPIE

ZAPLANOWANE JAKO JEDNA MAPA

01 Nazwe i logo zatwierdza sie na biatej kartce

02  Wizualizacje o$wietla i stylizuje studio, ktére nigdy
nie widziato marki

03  Strona, folder i biuro sprzedazy czekaja na
wizualizacje

Marka jest testowana na ogrodzeniu budowy, stronie i w folderze przed akceptacja

Wizualizacje powstajg w kolorach, $wietle i nastroju marki

Kazdy element jest planowany wstecz od daty startu sprzedazy

Aktywami sa marka i model. Materiaty sg ich efektem.

Nazwa i identyfikacja przetestowane na prawdziwych materiatach oraz model 3D inwestycji zbudowany na podstawie rysunkéw Paristwa

architekta to podstawa, z ktérej korzysta kazdy p6zniejszy materiat. Jesli oba zostaja w jednym zespole, kazdy nowy element to skiad i

rendering, a nie nowy poczatek.
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Koncepcja Maverick Frame dla startu sprzedazy osiedla willowego: strony prezentacji dla inwestoréw z masterplanem i wykresem sprzedazy.
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MAPA

Co zamoéwié na kazdym
etapie i co zostaje

Siedem etapdéw w kolejnosci, w jakiej przechodzi przez nie wigkszo$¢ inwestycji sprzedawanych w przedsprzedazy. Kazdy
wiersz méwi, co przygotowac, kto musi to zaakceptowac i z czego korzysta kolejny etap.

ETAP CO ZAMOWIC KTO Z TEGO KORZYSTA CO PRZECHODZI DALEJ

Strategia Analiza inwestycji, konkurencji i kupujacego, Panstwo i Panstwa partnerzy Pozycjonowanie i plan
pozycjonowanie i plan startu z terminami

Kapitat Prezentacja dla inwestoréw, pierwsze wizualizacje  Fundusze, banki, partnerzy JV Model 3D i narracja
terenu i narracja sprzedazowa

Pozwolenia Widoki z ulicy i z lotu ptaka rzeczywistego budynku Gmina, mieszkancy Model otoczenia

Marka Nazwa, identyfikacja i ksiega znaku, Panstwo i zesp6t sprzedazy Zasady marki
przetestowane na ogrodzeniu budowy, w sieci i w
druku

Przedsprzedaz Strona, folder, mieszkania pokazowe, rzuty, Kupujacy, posrednicy, zespot Wizualizacje, rzuty, wyszukiwarka
spacery i biuro sprzedazy sprzedazy

Kampania Kreacje kampanii: social media, Reels, reklamy, Kupujacy, Panstwa zespot ds. Biblioteka materiatow marki
billboardy i grafiki na ogrodzenie budowy medioéw

Odbior Relacje z postepu budowy i wizualizacje na kolejny Kupujacy, kolejni inwestorzy Model i marka na drugi etap
etap

Zaczynamy od etapu, na ktérym Parnstwo sa

Jesli spotkanie z inwestorami jest w przysztym miesigcu, warto zacza¢ od etapu Kapitat i zachowa¢ model w archiwum. Jesli inwestycja ma
wcigz robocza nazwe, etap Marka warto przej$¢ przed strong i folderem, bo kazdy pézniejszy element nosi te nazwe.

Nie kazda inwestycja przechodzi przez wszystkie siedem etapéw, a zakup medidw i PR zostajg w Panstwa agencjach. Etap, ktéry przychodzi
pierwszy, buduje to, z czego korzystaja pozostate.

Koncepcja Maverick Frame dla startu sprzedazy osiedla willowego: oktadka folderu i rozktadéwka z rzutem.
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PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY

KALENDARZ

Szes¢ miesiecy do startu,
miesigc po miesigcu

MAVERICK FRAME STUDIO

Przyktadowy, usredniony plan dla inwestycji w przedsprzedazy, liczacej okoto 60 lokali, ze startem sprzedazy w sz6stym
miesigcu. Panstwa daty bedg inne; kolejnos¢ i naktadanie sie prac zwykle nie.

MIESIAC CO POWSTAJE KTO TO SPRAWDZA
Miesiac 1 Analiza inwestycji, kupujacy i pozycjonowanie, plan startu z terminami; model 3D Panstwo i Panstwa partnerzy
powstaje z rysunkéw lub modelu brytowego
Miesiac 2 Propozycje nazw, identyfikacja i ksiega znaku; pierwszy eksterier i widok z lotu ptaka  Panstwo, inwestorzy
do prezentacji dla inwestoréw
Miesiagc 3 Prezentacja dla inwestoréw; eksteriery, widoki z lotu ptaka i wnetrza mieszkan Inwestorzy, bank
pokazowych w $wietle marki
Miesiac 4 Strona z wyszukiwarkg mieszkan lub willi, folder, katalog rzutéw i uktad cennika Panstwa zesp6t sprzedazy
Miesiac 5 Tresci do biura sprzedazy: film, spacer i duze wydruki; grafiki na ogrodzenie budowy i  Zesp6t sprzedazy, dom mediowy
kreacje kampanii we wszystkich formatach
Miesiac 6 Start: strona rusza, biuro sprzedazy sie otwiera, kreacje trafiajg do Panstwa zespotu Kupujacy
ds. mediow
MIESIACE NA POZYCJONOWANIE, NAZWE | MARKE MIESIACE NA WIZUALIZACJE, STRONE | FOLDER MIESIAC NA RUNDE POPRAWEK | KAMPANIE

Biuro sprzedazy warto zaplanowaé wcze$nie

Jesli planuja Panstwo biuro sprzedazy, jego projekt jest potrzebny na dtugo przed startem, bo Panstwa wykonawca wykonuje wedtug niego
zabudowe i wykonczenie. Film i wydruki do biura powstaja z tego samego modelu co wizualizacje.

Krétszy start jest mozliwy, gdy marka lub wizualizacje juz istnieja. Wigksza inwestycja, kilka etapéw lub drugie biuro sprzedazy wydtuzajg termin.

PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY
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JEDNA STRONA

Co nam wystaé
na kazdym etapie

MAVERICK FRAME STUDIO

Krotka lista materiatéw, od ktorych zalezg cena i termin na kazdym etapie. Prosimy wystac to, co Parnstwo maja; brakujgce

elementy stang sie pytaniami, a nie op6znieniami.

01  Strategia: inwestycja Dziatka, struktura mieszkan, docelowa cena i to, dla kogo sg lokale. Gotowy projekt

nie jest potrzebny.

02  Strategia: rynek Konkurencyjne inwestycje, z ktérymi kupujacy beda Panstwa poréwnywac, i to, co jest

juz przesadzone.

03  Kapitat: odbiorcy Kto pierwszy zobaczy prezentacje: fundusz, bank, partner JV czy wtasciciel gruntu, i
kiedy.

04  Pozwolenia: otoczenie Dziatka w kontekscie ulicy, sasiednie budynki i to, co chce zobaczy¢ gmina.

05 Marka: nazwa Robocza nazwa, nazwy, ktére sie Panstwu podobajg lub nie, oraz domeny i profile w

social mediach, ktére juz Panstwo majg.

06 Przedsprzedaz: rysunki Model lub rysunki architekta, rzuty lokali, zestawienie wykonczen i cennik.
07  Kampania: kanaty Panstwa CRM, formaty z planu mediowego oraz informacja, kto prowadzi reklamy i
PR.
08 Kazdy etap: data Spotkanie z inwestorami, posiedzenie w gminie lub start sprzedazy. Planujemy wstecz
od tej daty.
Drugi etap, ta sama marka Nasze warunki sg na nastepnej stronie
Jesli przygotowalisSmy Panstwa pierwszy etap, kolejny zaczyna sie Stawki rynkowe za wizualizacje i film, nasze terminy i definicja
od jednego maila: nowe rysunki i data. Marka, model i szablony sa rundy poprawek sa na stronie 06. Marke, strone i materialy na start
w archiwum. wyceniamy dla kazdego projektu.

&

OLIVE RIDGE

Koncepcja Maverick Frame dla startu sprzedazy osiedla willowego: billboard przy drodze dojazdowej do inwestycji.

PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY
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ILE TO KOSZTUJE

MAVERICK FRAME STUDIO

Stawki rynkowe i nasze warunki,
zeby sprawdzi¢ kazda wycene

Przedziaty widoczne na rynku w 2026 roku, od freelancera po studio. Uzyj ich, zeby sprawdzi¢ kazda wycene, takze naszg.

PRACA NA ZLECENIE FREELANCER STUDIO
Wizualizacja zewnetrzna, jedna $100 - 300 $250 - 600
Wizualizacja wnetrza, jedna $120 - 350 $300 - 700
Pakiet 5 - 8 ujec $600 - 1500 $1500 - 4000
Animacja, za minute $1000 - 3000 $3000 - 8000

Nasze standardowe terminy i zasady poprawek. Tak wyceniamy, chyba ze projekt wymaga czego$ innego, a wtedy

mowimy o tym przed rozpoczeciem pracy.

ETAP LUB MATERIAL

STANDARD MAVERICK FRAME

Pierwszy szkic wizualizacji

Gotowe wizualizacje, pakiet 5 - 8

Animacja do jednej minuty

Rundy poprawek w cenie

Co liczy sie jako runda

Tryb ekspresowy

Wybierz studio, zanim termin zacznie sie pali¢

Od 3 do 5 dni roboczych od kompletnego briefu

Od 2 do 3 tygodni, szkice w cenie

Od 4 do 6 tygodni, najpierw storyboard i podglad

Dwie na etapie szkicu, jedna na finalnym obrazie

Jedna zebrana lista uwag, wystana za jednym razem

Potowa czasu za okoto 40% wiecej, jesli harmonogram na to pozwala

Najdrozsze projekty, jakie widzimy, to nie te ze stabym briefem. To te zlecane w panice, gdy pierwszy wykonawca juz zawiodt, a data premiery
sie nie przesuneta. Sprawdz jedno lub dwa studia, p6ki nic nie jest pilne.

Stowo o zespole wewnetrznym: jeden grafik 3D potrzebuje okoto dziesieciu subskrypcji oprogramowania, stacji roboczej i szeregu pokrewnych
umiejetnosci, od modelowania i oéwietlenia po postprodukcje i kontakt z klientem. Optaca sie to tylko wtedy, gdy ta osoba ma prace kazdego

dnia. Ponizej tego progu rachunek sam przemawia za outsourcingiem.

PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY

06



PLAN STARTU PRZEDSPRZEDAZY MAVERICK FRAME STUDIO

DALEJ

Przeslij nam to,
CO juz masz

Rysunki, model, zdjecia albo szkic briefu, w dowolnym stanie. Odpowiemy zakresem, ceng i pytaniami, od ktérych one
zaleza, na piSmie, bez rozmowy sprzedazowej.

Formularz kontaktowy maverickframe.com/contacts/
Marketing deweloperski maverickframe.com/pl/rozwiazania/marketing-deweloperski/
Albo po prostu odpowiedz na e-mail, w ktérym przyszedt ten przewodnik.

Napisane przez ludzi, ktérzy czytaja te briefy

Dim Kuzmenko jest wspoétzatozycielem Maverick Frame Studio. Liczby w tym przewodniku pochodza z naszej wtasnej skrzynki i naszego
wiasnego cennika, nie z badania branzowego.
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