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Lanseringen behdvde
bilder for 8 550 USD.

Den bestéallde p{/ R s{INVipA

En typisk bestéllning for en app- eller Al-lansering prissatt post for post: de fem bilderna som
gjorde jobbet och de fem som ingen tittade pa efter lanseringsdagen.

Dim Kuzmenko
Medgrundare, Maverick Frame Studio

maverickframe.com



LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

BORJA HAR

En lansering ar fem platser,
inte en funktionslista

Nar en app, en Al-produkt eller en varumarkeskampanj gar ut bestalls bilderna oftast utifran funktionslistan: varje skarm,
varje enhet, en miljo for varje malgrupp och en film som forklarar allt. Produktteamet vet att varje funktion &r viktig, sa
varje funktion far en rendering. Bestéallningen vaxer innan nagon har fragat var bilderna ska synas.

En lansering syns pa ett fatal platser: i appbutiken, i investerarpresentationen, hogst upp pa landningssidan, i det sociala
flodet och i ett 6gonblick som far folk att prata. Varje plats rymmer valdigt f& bilder. Allt som bestalls utéver dem modelleras,
ljussatts, renderas och revideras lika noggrant som huvudbilden, och hamnar sedan i en delad mapp.

VAD BESTALLNINGEN BYGGER PA VAR LANSERINGEN FAKTISKT SYNS
01 Varje skdrm i produkten, var och en i en enhet En butikssida visar en kort rad skérmbilder. Bestéll den raden, inte hela appen.
02  Varje enhet och farg som produkten finns i En enhet, den som din kopare haller i, beskuren for varje placering.
03 En livsstilsmilj6 for varje malgruppssegment En scen med produkten i bruk som presentationen, webben och pressen kan dela pa.
04  En lang film som férklarar varje funktion Korta Klipp for flodet och en kupp vérd att dela. Funktionerna &ndras med nésta
version.

Funktionslistan dr ingen bildlista.

En bild som bestalls utan en plats att synas pa kostar exakt lika mycket som en publicerad. Besparingen ligger inte i ett lagre pris. Den ligger i
renderingarna du aldrig bestaller, eftersom ingen kunde séga var de skulle visas.

Produktionsrendering frén Maverick Frame.
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LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

FAKTURAN

Vad lanseringen bestéllde
och vad den anvande

Nedan &r en sammansatt, typisk bestéllning for en applansering med en finansieringsrunda parallellt, prissatt till
studiotariffer i mitten av marknaden. Varje post &r en rimlig begaran. Den andra kolumnen visar vad som hédnde med var
och en efter lanseringsdagen.

POST EFTER LANSERING TILL STUDIOPRIS
01 Huvudbild, telefon i handen, livsstilsmiljo anvand 650 USD
02  Tre bilder till investerarpresentationen, produkten i bruk (3 x 450 USD) anvand 1350 USD
03  Serie for appbutiken, sex skarmar i en enhetsscen anvand 1150 USD
04  Sociala klipp av huvudbilden, 9:16, 1:1 och 4:5 (3 x 300 USD) anvand 900 USD
05  En CGl-kupp: ett FOOH-klipp pa tio sekunder med plattformsversioner anvand 4500 USD
06  Appens 6vriga skarmar i en enhet (18 x 120 USD) oanvand 2160 USD
07 Huvudbilden i tre enhetsfarger till (3 x 300 USD) oanvand 900 USD
08  Huvudbilden pa surfplatta och smartklocka (2 x 450 USD) oanvand 900 USD
09 Fyra livsstilsmiljder, en per persona (4 x 600 USD) oanvand 2400 USD
10  En forklarande film p& 90 sekunder om varje funktion oanvand 6000 USD
Fem poster som anvandes 8550 USD
Fem poster som ingen tittade pa 12360 USD
Andel av budgeten som gjorde jobbet 41 %
Vad lanseringsbestéallningen kostade 20910 USD
Vad serien som anvandes kostade 8550 USD

12 360 USD racker till nastan tre kuppar till.

Den oanvanda halvan var inte daligt gjord. Den bestalldes utifran funktionslistan innan ndgon hade bestamt var den skulle visas. Samma pengar
hade betalat CGl-kuppen nastan tre ganger om, eller butiksserien och klippen fér flera kommande versioner.
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LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

LANSERINGSSERIEN

Fem att gora,
fyra att hoppa dver

Skriv den har listan innan du ber om en offert. De fem forsta posterna tacker platserna dar en lansering eller en
finansieringsrunda faktiskt syns. De fyra sista &ar de vanliga skélen till att en bestallning férdubblas. Var och en &r vard att
gora senare, om en verklig plats att visa den dyker upp.

POSTEN VAD DEN BEHOVER

01  Huvudbild med enhet En scen, enheten som din képare haller i och den skarm som forklarar produkten med
en blick. Webbannern, presentationens omslag och butikens utvalda bild ar
beskéarningar av den, inte nya renderingar.

02  Bilder till presentationen Tre: problemet, produkten i bruk, resultatet. Renderade i 16:9 sa att de fyller en bild
utan beskéarning. Presentationer for en finansieringsrunda ateranvander dem i
manader.

03  Serie for appbutiken En enhetsscen dar skarmarna byts ut, i de storlekar butiken kraver. Skicka fardiga

skarmar: en skarm som andras efter renderingen &r en ny rendering.

04  Sociala klipp Nagra sekunder vardera, i 9:16, 1:1 och 4:5, klippta ur huvudbilden och kuppen. Ange
formaten redan i briefen s& att kameran lamnar plats for varje beskéarning.

05 En CGl-kupp Ett FOOH-klipp eller ett 6gonblick med produkten ute i varlden, atta till femton
sekunder, en idé och en plats. Det &r den post folk delar, s& den far budgeten som
extrabilderna annars hade tagit.

06 Hoppa over: varje skdarm i en enhet Butiksraden och presentationen behdver en handfull. Fler skarmar kan bytas in i
samma scen senare, nar en ny version kraver dem.

07  Hoppa over: varje enhet och farg En enhet i en farg bér en lansering. Lagag till surfplattan nar det finns en
surfplatteversion.

08 Hoppa dver: en persona per segment En scen med produkten i bruk récker till presentationen, webben och pressen.
Manniskorna i bild kan vara en fotografering, CGl eller en Al-genererad modell;
bestam vilket forst.

09 Hoppa éver: den langa férklaringsfilmen Funktionerna andras med nasta version. Lagg forklarandet i butikens skarmbilder och
ett kort Klipp i stéllet.

LANSERINGSSERIEN
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LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

DEN ENDA SIDAN

Den korta briefen
for en lanseringsserie

En lansering som den du just sag borjar inte med en kreativ specifikation. Den bérjar med nagot i stil med det har, oftast
direkt i ett mejl med en lank till skarmarna, och det racker for att offerera hela serien och satta igdng med huvudbilden.

01  Produkten En rad, plus skarmexporter, en Figma-lank eller en testversion.
02  Tillfallet En lansering i appbutiken, en finansieringsrunda, en ny varumérkesprofil eller en ny
funktion.
03  Var det ska synas Appbutik, presentation, landningssida, sociala medier, betald annonsering. Den listan
ar bildlistan.
04  Huvudskdrmen Den skarm som forklarar produkten med en blick.
05 Enheten Vilken telefon eller dator, i vilken farg. Hogst en av varje.
06  Manniskor i bild Inga, en verklig fotografering, en CGI-figur eller en Al-genererad modell.
07  Kuppen, om niagon En idé och staden eller typen av plats dar den ska synas.
08  Varumarkesfiler Logotyp, typsnitt och farger, och vilka skarmar som ar fardiga.
09 Datumet Det verkliga: inlamningen till butiken, investerarmotet, lanseringsinlagget.
10 Budgeten En siffra eller ett spann. Det &r den snabbaste vagen till en serie som passar.
Las skidrmarna férst Sdg tillfallet, hoppa 6ver specen
Renderingarna byggs kring skarmarna du skickar. En skdrm som De flesta briefer vi far i dag ar skrivna av en sprakmodell och ber
andras efter renderingen ar en ny rendering, sa bestam om allt. Berétta vilket tillfélle det galler och var det ska synas, och
huvudskarmen och butiksraden innan vi borjar och skicka resten l&t dem som gor de hér bilderna varje dag foresla serien.

senare som utbyten.
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LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

VAD DET KOSTAR

Marknadspriser och vara villkor,
sa att du kan granska varje offert

Spann vi ser pd marknaden 2026, fran frilansare till studio. Anvand dem for att rimlighetspréva varje offert, aven var.

LEVERANS FRILANSARE STUDIO

Enstaka exteriorbild 100 USD - 300 250 USD - 600
Enstaka interiorbild 120 USD - 350 300 USD - 700
Paket med 5 - 8 vyer 600 USD - 1500 1500 USD - 4000
Animation, per minut 1000 USD - 3000 3000 USD - 8000

Vara standardtider och revisionsvillkor. Det &r dem vi offererar om inte ett projekt kraver ndgot annat, och i sa fall sager vi
det innan arbetet borjar.

SKEDE ELLER LEVERANS STANDARD HOS MAVERICK FRAME

Forsta utkast av en stillbild 3 till 5 arbetsdagar fran ett komplett underlag

Fardiga stillbilder, paket med 5 - 8 2 till 3 veckor, utkast inraknade

Animation upp till en minut 4 till 6 veckor, storyboard och férhandsversion forst
Revisionsrundor som ingar Tva i utkastskedet, en pa den fardiga bilden

Vad som raknas som en runda En samlad lista med kommentarer, skickad pa en gang
Expressleverans Halva tiden for ungefar 40 % mer, nar schemat tillater

Ha en studio klar innan deadlinen brinner

De dyraste projekten vi ser &r inte de med svaga underlag. Det &r de som bestélldes i panik, efter att den forsta leverantéren hade fallerat och
lanseringsdatumet 1&g fast. Utvardera en eller tva studior medan inget &ar brattom.

En not om att géra det internt: en enda 3D-artist behdver ett tiotal programlicenser, en arbetsstation och en rad néarliggande fardigheter, fran
modellering och ljusséttning till efterbearbetning och kundkontakt. Det lonar sig bara om personen har fullt upp varje dag. Under den nivan talar
kalkylen av sig sjalv for att lagga ut arbetet.
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LANSERINGSSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

NASTA STEG

Skicka oss skdarmarna
och datumet

Skarmexporter eller en Figma-lank, presentationen du bygger, varumarkesfiler och datumet fér lanseringen eller motet, i
vilket skick de &n &r. Vi svarar med serien vi sjalva skulle bestélla, ett pris och de fragor som avgor det - som ett svar pa
mejlet, inte ett séljsamtal.

Kontaktformuldret maverickframe.com/contacts/
Marknadsbyraer maverickframe.com/sv/losningar/for-marknadsbyraer/
Eller helt enkelt svara pa mejlet som den har guiden kom i.

Skriven av dem som laser de har underlagen

Dim Kuzmenko &r medgrundare av Maverick Frame Studio. Siffrorna i den har guiden kommer fran var egen inkorg och var egen prislista, inte fran
en branschundersokning.
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