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UYGULAMA REHBERI / 2026 BASKISI

Yayin Tarihi Sabit.
Stiidyo Sabit Degil.
$4.104 Acil Farki.

Kreatif ajans bir lansman i¢in CGI't nasil satin alir: sizin adinizla ana gorseller, bir FOOH

spotu ve bir film; fiyath bir kampanya seti ve isi acile dusuren brief cimleleri.

Dim Kuzmenko
Kurucu Ortak, Maverick Frame Studio maverickframe.com




KAMPANYA SETI MAVERICK FRAME STUDIO

BURADAN BASLAYIN

Fikir, tiretilmeden
once satilir

Kreatif ajans once fikri satar, sonra uretir. Pitch, kimsenin gercek bir sokakta, gercek triinle ve medya planinin istedigi
her boyutta calistirmak zorunda olmadigi karelerle kazanilir. Prodiiksiyon misteri imzaladiktan sonra baslar; yayin tarihi
ise ondan ¢ok 6nce belirlenmigtir.

Gordugumuiz bitge asimlarinin cogu bu bosluktan gelir. Pitch kareleri aceleyle, cogu zaman yapay zekayla ya da bir
serbest calisanla yapilmistir ve iclerinden higbir sey prodiiksiyona tasinmaz. Stiidyoya brief misteri onayindan sonra
verilir, model sifirdan kurulur ve 6n izlemelere ayrilan haftalar agi§1 kapatmakla gecer. Acil teslim, kaybedilen zamanin
dirast fiyatidir; ajans onu dder, ¢iinki misterinin fiyati pitch’te kararlastinimistir.

AJANSIN PLANI NEYE GORE MALIYETI GERGEKTE NE BELIRLER
01  Fikir ve onaylanan pitch kareleri O karelerdeki trtinuin, 1s1§in ve mekanin gosterildigi gibi tretilip Gretilemeyecegi.
02  Miisterinin onayi Stiidyonun isi ne zaman duydugu. Pitch ile brief arasindaki her hafta prodiiksiyondan
duser.
03  “Sehirde” bir FOOH spotu Plaka: 3D'nin takip etmesi gereken ¢ekim, sokak ve kamera hareketi.
04  Sunumdaki ana gorsel Medya plani: OOH boyutlari, dikey, kare ve film sireleri; sonradan kirpilarak degil,

kamerada kadrajlanarak.

Stiidyoya pitch haftasinda brief verin.

Butgeyi baglamak icin degil, zamani ayirtmak igin. Pitch kareleri icin baslanan model prodiksiyona tasinir ve yayin tarihi acil bir siparis olmaktan
cikar.

Maverick Frame prodiiksiyon render’1.
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Tek Uriin lansmani,
kalem kalem fiyatlandi

Kreatif ajanslarin bize getirdigi lansman kampanyalarindan derlenmis bir 6érnek; triin CGI'1, animasyon ve FOOH i¢in
yayimlanmis saat tcretimiz $45 tzerinden. Tek driin, G¢ hero ana gorsel, bir FOOH spotu, 30 saniyelik bir film ve medya
planindaki her format. Son satir, onaydan sonra brief'lenen ayni settir.

TESLIMAT HESAP SAATI $45 ILE
01 CAD’den ya da aginimdan, hero detayinda triin modeli 16 sa $720
02  Pitch styleframe’leri: iki konsept kaniti karesi 2x6sa $540
03  Hero ana gorseller, kampanyayi tasiyan t¢ kare 3x12sa $1.620
04  Baski ve dijital i¢in ikincil ana gorseller 4 x8sa $1.440
05  FOOH spotu, 15 saniye, takip edilmis plaka cekimi Gzerinde 44 sa $1.980
06  Hero urtn filmi, 30 saniye 60 sa $2.700
07  Filmin kisa versiyonlari: 15 ve 6 saniye 2x6sa $540
08 OOH, 16:9, 9:16 ve 1:1 kareleri, kamerada planlanmig 16 x 1 sa $720
Pitch’'ten planlanmis, standart takvim, 228 saat $10.260
Onaydan sonra brief: setin tamamina acil farki, yaklasik %40 +$4.104
Pitch’te ayirtilirsa $10.260
Onaydan sonra, yayina ¢ hafta kala ayirtilirsa $14.364
YAYINA KALAN HAFTA PRODUKSIYONDA MUSTERINIizZIN GORDUGU
8 Brief, pitch karelerinden model, plaka ¢ekimi elde Henuz higbir sey
6 Styleframe’ler ve film storyboard’u GOorinim, onay igin
4 Ana gorsel taslaklari, FOOH takibi, film 6n izlemesi ik taslaklar, bir tur
2 Finaller, 1sik ve renk, filmin tamami Final gorseller ve film
1 Kisa versiyonlar ve her format Yerlesime gore teslimat
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HATALAR

Masanin sizin
tarafindaki hatalar

MAVERICK FRAME STUDIO

Bunlar kreatif ajans brief'lerinde neredeyse her ay okudugumuz cumleler. Her biri bir pitch belgesinde makuldr,
prodiiksiyonda ise pahalidir.

KREATIF AJANSLARIN YAZDIGI

YERINE YAZILACAK OLAN

01
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04

05
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07

“Musteri imzalayinca prodiiksiyona brief verecegiz”

“Musterinin onayladigi karelerin aynisi”

“Sunumdaki gibi fotogercekgi”

“Sehir merkezinde FOOH, lokasyon netlesecek”

“Yayin ekim ortasi”

“Medya plani i¢in tiim formatlar”

“Final ambalaj sonra gelecek”

Fikir sizin kalir.

Bildiklerinizle pitch haftasinda bize brief verin. Zamani ayiririz ve pitch modeli
produksiyona tasinir.

Hangi karelerin atmosferi, hangilerinin Uriint imzalandigi haliyle gosterdigini belirtin.
Yapay zeka kareleri oranlari ve etiketleri sik yanlis yapar, musteri ise kareyi hatirlar.

Neyin birebir olmasi gerektigini yazin: etiketine kadar truin, sehir, giinin saati. Sonra
neyin stilize olabilecegini soyleyin.

Plakay! ya da sokagi ve kamera hareketini gonderin. 3D ¢ekimi takip eder, yani énce
cekim gelir.

Gergek yayin tarihi, miisterinin son incelemesi ve medya teslim tarihi. Ugtinden geriye
dogru calisinz.

Medya planinin kendisi: OOH boyutlari, 16:9, 9:16, 1:1 ve film sureleri. Kareler tek bir
master’dan kesilmez, her yerlesim igin ayri kurulur.

Gincel CAD'i ya da acinimi simdi gdnderin ve neyin hala degisebilecegini isaretleyin.
Geg bir etiket degisikligi kiiguktur; yeni bir form degildir.

White-label ¢alisiriz, NDA'nizi imzalariz ve siz cagirmadikgca musteri toplantisina katilmayiz. Yorumlar bize ajansta tek bir kisiden, her tur icin tek

liste olarak gelir.

Bir FOOH spotu prodiiksiyona girmeden 6nce

Ooood

Teslim edeceginiz ¢ozinirlukte plaka ¢ekimi ya da ¢ekim igin bir tarih.
Kamera hareketi ve lens; sokagin telefonla ¢ekilmis bir kaydi olsa bile.
Guniln saati ve hava; pitch karesine degil, plakaya gore.

Uriintin sokaktaki 6lgedi; plakadan bir karenin {izerine kaba bir eskiz olarak.

Spotun yayinlanacag! her yerlesim ve sire, dikey versiyon dahil.

KAMPANYA SETI
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TEK SAYFA

Kreatif ajanslarin bize
gercekte gonderdikleri

MAVERICK FRAME STUDIO

Logolari hizmet sayfalarimizda yer alan ajanslar prodiiksiyon sartnamesi géndermez. Bir lansman i¢in, pitch sunumu ekli,
buna yakin bir sey gonderirler; teklif vermek ve zamani ayirtmak igin bu yeterlidir.

01
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Fikir

Uriin

Ana gorseller

Film

FOOH

Medya plani

Tarihler

inceleyen kisi

White-label

Bitce

Ana gorsellerden 6nce styleframe’ler

Bir paragraf ve misterinin onayladigi kareler.

CAD, acinim ya da numune fotograflari ve hala degisenler.

Kag hero, kag ikincil kare.

Ana filmin ve her kisa versiyonun siresi.

Lokasyon, plaka ya da onu kimin ¢cekecegi, kamera hareketi.

Her yerlesim, boyut ve sire.

Styleframe’ler, ilk taslaklar, misteri incelemesi, yayin.

Yorumlari tek listede toplayan tek kisi.

Stiidyo adi yok; isi kendi showreel'inizde gésterme hakkiniz var.

Musterinin degil, sizin alis fiyatiniz.

Tek model, her asama

Isig1, lensi ve renk tonunu sabitleyen iki kare bir iki giin tutar. Once Pitch icin kurulan tran, film icin 1siklandirdigimiz ve FOOH

onaylanirlarsa sonraki her gorsel ve film ayni gérinimde kalir.

KAMPANYA SETI

plakasina yerlestirdigimiz Grunddr. Hicbir sey iki kez modellenmez.
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MALIYETLER

Piyasa fiyatlari ve kosullarimiz,
her teklifi kontrol edebilmeniz icin

2026'da piyasada gordigumuz araliklar, serbest ¢alisandan stiidyoya. Bizimki dahil her teklifin saglamasini yapmak i¢in
kullanin.

TESLIM EDILEN i$ SERBEST GALISAN STUDYO

Tek dis mekan gorseli $100 - 300 $250 - 600
Tek i¢c mekan gorseli $120 - 350 $300 - 700

5 - 8 acilik paket $600 - 1.500 $1.500 - 4.000
Animasyon, dakika basina $1.000 - 3.000 $3.000 - 8.000

Standart teslim surelerimiz ve revizyon kosullarimiz. Bir proje farkli bir sey gerektirmedikce teklifimiz bunlara dayanir;
gerektiriyorsa bunu is baslamadan soyleriz.

ASAMA VEYA TESLIM MAVERICK FRAME STANDARDI

Bir gorselin ilk taslagi Eksiksiz bir brief'ten itibaren 3 ila 5 is guni

Bitmis gorseller, 5 - 8 gorsellik paket 2 ila 3 hafta, taslaklar dahil

Bir dakikaya kadar animasyon 4 ila 6 hafta, 6nce storyboard ve 6n izleme

Dahil revizyon turlar Taslak asamasinda iki, final gérselde bir

Bir tur neyi kapsar Tek seferde gonderilen, birlestirilmis tek bir yorum listesi
Acil teslim Takvim uygunsa yari surede, yaklasik %40 ek ucretle

Teslim tarihi alev almadan bir stiidyo belirleyin

Gordugumiiz en pahali projeler, brief'i zayif olanlar degil. ik tedarikci basarisiz olduktan sonra, lansman tarihi yerinden oynamazken panik icinde
verilen isler. Hicbir sey acil degilken bir iki stiidyoyu degerlendirin.

Sirket i¢i ekip tzerine bir not: tek bir 3D sanatgisi yaklasik on yazilm aboneligine, bir is istasyonuna ve modelleme, isiklandirma, post
produksiyon ve musteri iletisimi gibi bir dizi yan beceriye ihtiya¢ duyar. Bu, ancak o kisi her giin dolu oldugunda karsihgini verir. Bunun altinda
hesap kendiliginden dis kaynak kullanimindan yanadir.
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SONRAKI ADIM

Sunumu ve yayin
tarihini génderin

Pitch sunumu, musterinin onayladigi kareler, riin CAD'i ya da fotograflari ve medya plani; hangi durumdaysa dyle. Size bir
kapsam, bir fiyat ve karari belirleyecek sorularla donuyoruz - satis gérusmesiyle degil, yanit olarak.

iletisim formu maverickframe.com/contacts/
Ajanslar icin CGI maverickframe.com/tr/cozumler/pazarlama-ajanslari/
Ya da kisaca bu rehberin geldigi e-postayi yanitlayin.

Bu brief’leri okuyan ekip tarafindan yazildi

Dim Kuzmenko, Maverick Frame Studio’nun kurucu ortagidir. Bu rehberdeki rakamlar bir sektér anketinden degil, kendi gelen kutumuzdan ve kendi
fiyat listemizden geliyor.
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