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PRAKTISK GUIDE | UTGAVA 2026

Kampanjen har ett datum.
Studion har ingen tid.

$4 104 i express.

Sa koper en kreativ byrd CGl till en lansering: key visuals, en FOOH-spot och en film under

ert namn, en prissatt kampanjserie och briefraderna som tvingar in den i express.

Dim Kuzmenko
Medgrundare, Maverick Frame Studio maverickframe.com




KAMPANJSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

Idén sdljs
innan den byggs

En kreativ byra séljer idén forst och bygger den sedan. Pitchen vinns pa bilder som ingen behdéver fa att fungera pa en
verklig gata, med den verkliga produkten, i varje storlek medieplanen kraver. Produktionen bérjar nar kunden skrivit pa,
och kampanjstarten spikades langt innan dess.

Det mesta av dvertrasseringen vi ser kommer ur det glappet. Pitchbilderna gjordes snabbt, ofta med Al eller av en
frilansare, och inget i dem foljer med in i produktionen. Studion briefas nar kunden godkant, modellen byggs fran noll och
veckorna som var tankta for forhandsbilder gar at till att komma ikapp. Express &r ett arligt pris for férlorad tid, och byran
betalar det eftersom kundens pris sattes vid pitchen.

VAD BYRAN PLANERAR KRING VAD SOM FAKTISKT STYR KOSTNADEN
01 Idén och de godkanda pitchbilderna Om produkten, ljuset och platsen i de bilderna kan byggas som de visas.
02 Kundens godkannande Nar studion far héra om jobbet. Varje vecka mellan pitch och brief dras fran
produktionen.
03 En FOOH-spot ”i stan” Platen: filmmaterialet, gatan och kamerarérelsen som 3D-arbetet maste folja.
04  Key visualen i presentationen Medieplanen: OOH-storlekar, vertikalt, kvadratiskt och filmlangder, komponerat i

kameran i stallet for beskuret i efterhand.

Briefa studion samma vecka som pitchen.

Inte for att binda budgeten, utan for att boka tiden. En modell som pabdrjas for pitchbilderna féljer med in i produktionen, och kampanjstarten
slutar vara en expressbestalining.

Produktionsrendering frdn Maverick Frame.
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KAMPANJSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

KAMPANJSERIEN

En produktlansering,
prissatt rad for rad

Ett sammansatt exempel pa lanseringskampanjer som kreativa byraer tar till oss, prissatt till vart publicerade pris pa $45 i
timmen for produkt-CGl, animation och FOOH. En produkt, tre key visuals, en FOOH-spot, en film p& 30 sekunder och
varje format medieplanen ndmner. Sista raden &r samma serie, briefad efter kundens godkénnande.

LEVERANS UNDERLAG TILL $45 | TIMMEN
01 Produktmodell fran CAD eller stansmall, byggd for hjaltedetal] 16 h $720
02  Styleframes for pitchen: tva konceptbilder 2x6h $540
03  Key visuals, de tre som bar kampanjen 3x12h $1620
04  Sekundara key visuals for print och digitalt 4x8h $1440
05 FOOH-spot, 15 sekunder, pa trackat filmmaterial 44 h $1980
06  Produktfilm, 30 sekunder 60 h $2700
07  Nedklipp av filmen: 15 och 6 sekunder 2x6h $540
08 Bilder for OOH, 16:9, 9:16 och 1:1, planerade i kameran 16x1h $720
Planerat fran pitchen, normal tidplan, 228 timmar $10 260
Briefat efter godkannandet: express pa hela serien, cirka 40% +$4104
Bokat vid pitchen $10 260
Bokat efter godkannandet, tre veckor fore start $14 364
VECKOR KVAR | PRODUKTION VAD KUNDEN SER
8 Brief, modell utifran pitchbilderna, filmplatar inne Inget &annu
6 Styleframes och storyboard for filmen Looken, for godkannande
4 Utkast av key visuals, FOOH-tracking, forhandsversion av filmen Forsta utkasten, en runda
2 Slutversioner, ljus och grade, hela filmen Fardiga bilder och film
1 Nedklipp och varje format Leveransen, per placering
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KAMPANJSERIEN

MISSTAG

Misstag fran din
sida av bordet

MAVERICK FRAME STUDIO

Det har ar rader vi laser i briefer fran kreativa byraer nastan varje manad. Var och en ar rimlig i ett pitchdokument och dyr i

produktion.

VAD KREATIVA BYRAER SKRIVER

VAD DU SKRIVER | STALLET

01 Vi briefar produktionen nir kunden skrivit pa”

02  "Matcha bilderna kunden godkande”

03  "Fotorealistiskt, som i presentationen”

04  "FOOH i city, plats bekraftas senare”

05 "Kampanjstart i mitten av oktober”

06  "Alla format enligt medieplanen”

07  "Slutlig forpackning kommer”

Idén forblir er.

Briefa oss pitchveckan med det ni vet. Vi haller tiden, och pitchmodellen foljer med in i
produktionen.

Sé&g vilka bilder som sétter stdmningen och vilka som visar produkten som godkand.
Al-bilder far ofta proportioner och etiketter fel, och kunden minns bilden.

Namn vad som maste stamma exakt: produkten ner till etiketten, staden, tiden pa
dygnet. Sag sedan vad som far stiliseras.

Skicka platen eller gatan och kamerarérelsen. 3D-arbetet foljer filmmaterialet, sa
filmmaterialet kommer forst.

Det verkliga startdatumet, kundens sista granskning och mediedeadlinen. Vi raknar
baklanges fran alla tre.

Sjalva medieplanen: OOH-storlekar, 16:9, 9:16, 1:1 och filmlangder. Bilderna
komponeras per placering, inte beskurna ur en master.

Skicka nuvarande CAD eller stansmall nu och markera vad som kan andras. Ett sent
etikettbyte ar litet, en ny form ar det inte.

Vi arbetar white label, skriver pa ert NDA och haller oss borta fran kundmétet om ni inte tar med oss. Kommentarerna nar oss fran en person pa

byran, som en lista per runda.

Innan en FOOH-spot gar i produktion

Ooood

Filmplatar i den uppldsning ni levererar, eller ett datum for inspelningen.
Kamerarorelse och objektiv, &ven som en mobilinspelning av gatan.

Tid p& dygnet och vader, matchat mot platen snarare an mot pitchbilden.
Produktens skala pa gatan, som en grov skiss éver en stillbild ur platen.

Varje placering och langd spoten ska gé i, inklusive den vertikala versionen.
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KAMPANJSERIEN

DEN ENDA SIDAN

Vad kreativa byraer
faktiskt skickar oss

MAVERICK FRAME STUDIO

Byraerna vars logotyper finns pa vara tjanstesidor skickar inga produktionsspecifikationer. Infor en lansering skickar de
nagot i stil med det har, med pitchpresentationen bifogad, och det racker for att offerera och boka tiden.

01 Idén

02  Produkten

03  Key visuals

04  Film

05 FOOH

06 Medieplanen

07 Datumen

08  Granskaren

09  White label

10 Budgeten

Styleframes fore key visuals

Ett stycke, och bilderna kunden godkéande.

CAD, stansmall eller foton av ett prov, och vad som fortfarande &ndras.

Hur ménga hjaltebilder, hur manga sekundara.

Langd pa mastern och pa varje nedklipp.

Platsen, platen eller vem som filmar den, kamerarorelsen.

Varje placering, storlek och langd.

Styleframes, forsta utkast, kundgranskning, start.

Den enda person som samlar kommentarerna.

Ingen studiokredit, och er ratt att visa arbetet i er showreel.

Ert inkopspris, inte kundens.

En modell, varje skede

Tva bilder som Iaser ljus, objektiv och grade kostar en dag eller tva. Produkten som byggs for pitchen &r den vi ljussétter for filmen och
Godkanda forst haller de varje senare bild och filmen i samma look. placerar i FOOH-platen. Inget modelleras tva ganger.

KAMPANJSERIEN
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KAMPANJSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

VAD DET KOSTAR

Marknadspriser och vara villkor,
sa att du kan granska varje offert

Spann vi ser pd marknaden 2026, fran frilansare till studio. Anvand dem for att rimlighetspréva varje offert, aven var.

LEVERANS FRILANSARE STUDIO
Enstaka exteriorbild $100 - 300 $250 - 600
Enstaka interiorbild $120 - 350 $300 - 700
Paket med 5 - 8 vyer $600 - 1500 $1500 - 4 000
Animation, per minut $1000 - 3000 $3000 - 8000

Vara standardtider och revisionsvillkor. Det &r dem vi offererar om inte ett projekt kraver ndgot annat, och i sa fall sager vi
det innan arbetet borjar.

SKEDE ELLER LEVERANS STANDARD HOS MAVERICK FRAME

Forsta utkast av en stillbild 3 till 5 arbetsdagar fran ett komplett underlag

Fardiga stillbilder, paket med 5 - 8 2 till 3 veckor, utkast inraknade

Animation upp till en minut 4 till 6 veckor, storyboard och férhandsversion forst
Revisionsrundor som ingar Tva i utkastskedet, en pa den fardiga bilden

Vad som raknas som en runda En samlad lista med kommentarer, skickad pa en gang
Expressleverans Halva tiden for ungefar 40 % mer, nar schemat tillater

Ha en studio klar innan deadlinen brinner

De dyraste projekten vi ser &r inte de med svaga underlag. Det &r de som bestélldes i panik, efter att den forsta leverantéren hade fallerat och
lanseringsdatumet 1&g fast. Utvardera en eller tva studior medan inget &ar brattom.

En not om att géra det internt: en enda 3D-artist behdver ett tiotal programlicenser, en arbetsstation och en rad néarliggande fardigheter, fran
modellering och ljusséttning till efterbearbetning och kundkontakt. Det lonar sig bara om personen har fullt upp varje dag. Under den nivan talar
kalkylen av sig sjalv for att lagga ut arbetet.
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KAMPANJSERIEN MAVERICK FRAME STUDIO

NASTA STEG

Skicka oss presentationen
och startdatumet

Pitchpresentationen, bilderna kunden godkénde, produktens CAD eller foton och medieplanen, i vilket skick de &n &r. Vi
svarar med omfattning, pris och de frdgor som avgor dem, skriftligt och utan saljsamtal.

Kontaktformularet maverickframe.com/contacts/
CGil for byraer maverickframe.com/sv/losningar/for-marknadsbyraer/
Eller helt enkelt svara pa mejlet som den har guiden kom i.

Skriven av dem som laser de har underlagen

Dim Kuzmenko &r medgrundare av Maverick Frame Studio. Siffrorna i den har guiden kommer fran var egen inkorg och var egen prislista, inte fran
en branschundersokning.
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